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Definition of Market Demand Definition of Market Demand 

ચોક્કસ મારે્કટ િંગ ર્કાર્યક્રમ મજુબ, ચોક્કસ બજાર
પર્ાયવરણમાાં, વવસ્તારમાાં રે્ક પ્રદેશમાાં ચોક્કસ
સમર્ગાળા દરવમર્ાન, ચોક્કસ ગ્રાહર્કોના સમહૂ
દ્વારા ર્કોઈ એર્ક ચીજ-વસ્તનુો જે લો જથ્થો
ખરીદવામાાં આવે તેને જે તે પેદાશની
બજારમાાંગ તરીરે્ક ઓળખવામાાં આવે છે.

(Marketing Management)(Marketing Management)



01. Negative Demand – Conversional Marketing 

નર્કારાત્મર્ક માાંગ – રૂપાાંતરલક્ષી મારે્ક ીંગ
02. Zero Demand – Stimulation Marketing 

માાંગનો અભાવ / શનૂ્ર્ માાંગ – ઉદ્દીપન મારે્ક ીંગ / પ્રોત્સાહનલક્ષી મારે્ક ીંગ
03. Latent Demand – Development Oriented Marketing

સષુપુ્તમાાંગ – વવર્કાસલક્ષી મારે્ક ીંગ
04. Irregular Demand – Synchrony Marketing 

અવનર્વમત માાંગ –સમર્કાલીન મારે્ક ીંગ
05. Falling Demand – Re-marketing 

ક્રમશઃ ઘ તી માાંગ – પનુઃમારે્ક ીંગ
06. Full Demand – Maintenance Marketing

પણુય માાંગ – વનભાવલક્ષી મારે્ક ીંગ
07. Overfull Demand – De-Marketing

અવતશર્ માાંગ – વવપરીત મારે્ક ીંગ
08. Unwholesome Demand – Counter Marketing 

હાવનર્કારર્ક માાંગ –પ્રવત-મારે્ક ીંગ

Various Marketing Program in Different Situation of the 
Market Demand

Various Marketing Program in Different Situation of the 
Market Demand
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